
Program Edukacja (MF EOG 2014-2021)

Working together for a green,
competitive and inclusive Europe



SZKOLENIE DLA BENEFICJENTÓW 

PROGRAMU EDUKACJA

Promocja, komunikacja 

i identyfikacja wizualna w projektach

Warszawa, 18 kwietnia 2023 r.



WYMOGI I WYTYCZNE

✓ Załącznik nr 3 do Regulacji – Wymogi dotyczące informacji 

i komunikacji

✓ Podręcznik komunikacji i identyfikacji wizualnej



ZAKRES AUDYTU



PLAN KOMUNIKACJI



PLAN KOMUNIKACJI

Odpowiada na cele zdefiniowane we wniosku

Określa odbiorców docelowych działań

Uwzględnia konkretne kanały komunikacji, działania 
oraz ich monitorowanie

Osadzony w czasie - HARMONOGRAM



PLAN KOMUNIKACJI
DZIAŁANIE TERMIN NARZĘDZIA



IDENTYFIKACJA WIZUALNA



LOGO MECHANIZMU FINANSOWEGO EOG

KIEDY STOSOWAĆ?

DOKUMENTY PROJEKTOWE, WYDARZENIA, MATERIAŁY 

PROMOCYJNE, REZULTATY PRACY INTELEKTUALNEJ, STRONY 

INTERNETOWE, GRAFIKI PROMOCYJNE, FILMY, PREZENTACJE, 

MEDIA SPOŁECZNOŚCIOWE, PUBLIKACJE W MEDIACH



LOGO MECHANIZMU FINANSOWEGO EOG

UWAGA! Beneficjenci Programu Edukacja w swojej komunikacji 

wizualnej stosują logo Mechanizmu Finansowego EOG, 

a nie połączone logo funduszy EOG i funduszy norweskich.



LOGO MF EOG 
[https://eeagrants.org/resources/eea-grants-logo-package]



LOGO - GŁÓWNE ZASADY

#1 Użycie logo funduszy EOG jest obowiązkowe.

#2 Logo funduszy EOG jest nadrzędne.

#3 Co-branding - logo funduszy EOG po lewej stronie lub na górze.

#4 Kolor logo - czarny lub biały, biała wersja na jednolitym 

kolorowym tle, czarna na białym tle.

#5 Logo nie może być zmieniane ani modyfikowane.

#6 Nie są dozwolone wersje logo przetłumaczone na język narodowy.

#7 Tworzenie nowych rodzajów logo jest możliwe tylko w szczególnych 

przypadkach.



PRAWIDŁOWE ROZMIESZCZENIE LOGO



NIEPRAWIDŁOWE ROZMIESZCZENIE LOGO





NARZĘDZIA I KANAŁY KOMUNIKACJI



ŹRÓDŁO FINANSOWANIA – STANDARDOWA INFORMACJA 

O DOFINANSOWANIU

„(Nazwa projektu) korzysta z dofinansowania o wartości (wartość 

– podaj zaokrągloną wartość)  otrzymanego od Islandii, 

Liechtensteinu i Norwegii w ramach Funduszy EOG. Celem 

projektu (użyj odpowiedniego określenia) jest (podaj cel)”.



INFORMOWANIE O 

DOFINANSOWANIU PROJEKTU 

NA STRONIE INTERNETOWEJ 

JEST WYMOGIEM 

KOMUNIKACJI I IDENTYFIKACJI 

WIZUALNEJ 

W PROGRAMIE EDUKACJA



STRONA INTERNETOWA

# WIDOCZNOŚĆ strony / podstrony

# BRANDING

# AKTUALIZACJE

# WERSJE JĘZYKOWE

# LINKOWANIE (strony MF EOG: eeagrants.org, education.org.pl, Partner)

# DARMOWE ZASOBY (platformy do tworzenia stron internetowych, banki 

zdjęć, Media Library)

# OBOWIĄZKI PARTNERA



[https://projektszkutnia.pl/]

[http://kulturalnatransfuzja.pl/]

https://projektszkutnia.pl/
http://kulturalnatransfuzja.pl/


[edu-arctic2.eu]
Od badań polarnych do naukowej pasji



MEDIA SPOŁECZNOŚCIOWE

# INFORMACJA O PRZYZNANYM 

DOFINANSOWANIU

# RELACJA Z MOBILNOŚCI

# INFORMACJA O WYDARZENIU

# MATERIAŁ PROMOCYJNY (ULOTKA, PLAKAT, 

VIDEO)

# PODLINKOWANA PUBLIKACJA W MEDIACH

# PODSUMOWANIE PROJEKTU (ŹRÓDŁO 

FINANSOWANIA, WYSOKOŚĆ GRANTU, 

ZREALIZOWANE CELE)



#HASHTAG

#FunduszeEOG #EEAGrants

#frse #programedukacja #edukacja

#rozwojzawodowy

#szkolnictwo #szkolnictwowyzsze

#kobietynaukowcy #edukacjawlaczajaca

# GŁÓWNIE TWITTER, 

INSTAGRAM, LINKEDIN

# ZNAK # PRZED 

WYRAZEM

# SŁOWA 

NIEODMIENIANE

# SŁOWA KLUCZOWE

# WIELKOŚĆ LITER NIE 

MA ZNACZENIA



STORYTELLING

SZTUKA TWORZENIA I OPOWIADANIA HISTORII

# POMYSŁ NA HISTORIĘ, która zainteresuje i poruszy 

odbiorców

# WIARYGODNY BOHATER

# ROLA EMOCJI

# MOTYW TRANSFORMACJI





MATERIAŁY PROMOCYJNE



STRONA EDUCATION.ORG.PL





RAPORTOWANIE DOT. DZIAŁAŃ PROMOCYJNYCH

✓ADRES WWW (STRONY INTERNETOWEJ / PODSTRONY / 

PROFILU NA PORTALU SPOŁECZNOŚCIOWYM)

✓PROFIL NA PORTALU SPOŁECZNOŚCIOWYM: WPISANIE 

W TREŚCI RAPORTU, ŻE INSTYTUCJA NIE POSIADA 

STRONY WWW

✓LINKI DO MATERIAŁÓW PROMOCYJNYCH

(NP. ULOTKI, PLAKATY), WIZUALIZACJA W PDF

✓ INFORMACJE O ZREALIZOWANYCH WYDARZENIACH 

UPOWSZECHNIAJĄCYCH

✓ INFORMACJE O WSZELKICH ZMIANACH W PLANIE 

KOMUNIKACJI

✓ INFORMACJE O DODATKOWYCH DZIAŁANIACH, POZA 

PLANEM KOMUNIKACJI (NP. PUBLIKACJE W MEDIACH)



NAJCZĘŚCIEJ POPEŁNIANIE BŁĘDY

# BRAK LOGO, NIEPOPRAWNE LOGO LUB NIEPRAWIDŁOWO 

UŻYTE LOGO

# OSOBNE LOGO PROJEKTU

# BRAK STANDARDOWEJ INFORMACJI O DOFINANSOWANIU

# BŁĘDNA INFORMACJA O DOFINANSOWANIU NP.

PROJEKT SFINANSOWANY ZE ŚRODKÓW PROGRAMU 

EDUKACJA

# BRAK ANGIELSKIEJ WERSJI STRONY

# NIEWIDOCZNA STRONA WWW



MEDIA LIBRARY



eealibrary.org

✓BENEFICJENT WSPÓŁTWÓRCĄ

✓ ZDJĘCIA, KTÓRE OPOWIADAJĄ 

HISTORĘ FUNDUSZY

✓MATERIAŁY WYSOKIEJ JAKOŚCI

✓ ZASOBY, KTÓRE OBEJMUJĄ LUDZI

✓ ZGODA NA PUBLIKACJĘ





MEDIA LIBRARY [eealibrary.org]



MEDIA LIBRARY [eealibrary.org]



MEDIA LIBRARY





WYTYCZNE KPRM vs. MF EOG 2014-2021

15% kwoty dofinansowania pochodzi z budżetu Państwa 

Pełna treść wytycznych: https://www.gov.pl/web/premier/promocja

Wytyczne KPRM nie dotyczą projektów w Programie Edukacja –
wymóg występuje, gdy dofinansowanie z budżetu państwa wynosi co 
najmniej 500 000 EUR  (na dzień dzisiejszy)

Wszelkie pytania dot. stosowania ww. wytycznych oraz wzorów plików 
należy kierować do KPRM



KONTAKT
ZESPÓŁ ROZLICZEŃ 

I KONTROLI FINANSOWYCH

Piotr Krajewski

tel. +48/797-011-647

pkrajewski@frse.org.pl

Katarzyna Zabielska

tel. +48/510-387-247

kzabielska@frse.org.pl

ZESPÓŁ MERYTORYCZNY

Paula Jędral

tel. +48/510-385-912

pjedral@frse.org.pl

Tomasz Kostrzewa

tel. +48/510-385-760

tkostrzewa@frse.org.pl

Zuzanna Różycka

tel. +48/505-431-322

zrozycka@frse.org.pl

Justyna Szymanik

tel. +48/572-675-017

jszymanik@frse.org.pl

mailto:pkrajewski@frse.org.pl
mailto:kzabielska@frse.org.pl
mailto:pjedral@frse.org.pl
mailto:tkostrzewa@frse.org.pl
mailto:zrozycka@frse.org.pl
mailto:jszymanik@frse.org.pl


Dziękujemy za uwagę!
www.eeagrants.org

www.education.org.pl

Facebook: ProgramEdukacja

Mail: edukacja.eog@frse.org.pl
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